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La marca

Definicidon y construcciéon de la marca La marca de Lectores en Red es una marca
derivada de la de Santillana en Red. Por lo tanto
las normas de definicién y construccién de la
marca son similares para conseguir un alto grado
de identificacion visual con la marca de origen
reforzando de esta manera el concepto de
"familia de productos".

Lectoresh Red

e erereeeesesrassesesoeaes .Q La marca

Siguiendo estas normas la marca estara
formada por un simbolo o expresion
grafica que representa la entidad junto
con el logotipo o forma verbal del
nombre.

........................ @ El simbolo

La marca estara constituida en torno a un
elemento grafico que personalice a

. ‘ nuestra entidad y nos permita distinguirla
del resto. En este caso representamos la
"conexion" de los "lectores" mediante
una clavija (la "n") a su enchufe (los

dos puntos) a la "red" que les permitira
llevar a cabo sus actividades

DCTOVY i‘ » "‘,' ----------- G Construccion y proporcionalidad

T A "\ *~ 4 IL‘]" Do o l W '2

Por si es necesario la ampliacion de la
marca a grandes formatos proporcionamos
aqui una rejilla de construccién para
facilitar el mantenimiento de la
proporcionalidad de los elementos

de la marca
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La marca

Zona de proteccion y reducciones
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e () Margenes de seguridad

Para facilitar la éptima percepcién de la
marca se define una “zona de proteccién”
a su alrededor que no debera estar
ocupada por ningun elemento visual

perturbador.

La zona de proteccion se define tomando

w

el valor de “x” como area a respetar.

Lectores!‘!Red ........................... .e Tamaifo minimo web

r---- 70 pixels -~ o . .
Definimos el tamafio minimo en el que

entendemos que se pierde en pantalla
la legibilidad necesaria para la correcta
visualizacion del logo y sus detalles en
70 pixeles de anchura.

LectoresNRed ~  :-:eevveerreeniieennne, G Tamaio minimo impresion

r- 20 mm - . )
Entendemos que este tamafo en medios

gue dan mas resolucion que la pantalla
puede forzarse hasta los 20mm, teniendo
es esa medida una legibilidad minima
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Colores corporativos

Colores

Es importante para la correcta visualizacién y
divulgacién de la marca que los colores
corporativos se respeten al maximo al producir
las diferentes piezas o soportes en los que se
van a difundir. Para ellos definimos a
continuacion los colores corporativos tanto para
su reproduccidon impresa como para medios
multimedia con sus correspondencias en
sistema de color RGB.

Pantone 185 CVC

Cyan: 0%
Magenta: 96%
Amarillo: 64%

PANTONE® Negro: 0%
185 CVC

04

WO
ocon

hexadecimal #CC0000

Pantone Process Black U

Cyan: 0%
Magenta: 0%
Amarillo: 0%
PANTONE® Negro: 100%
Process Black

WO
ococo

hexadecimal #000000
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Colores

Versiones autorizadas de la marca

Lectoresn Red ----------- ) Version bicromatica

Lecto resn Red ----------- D Versién bicromatica sobre fondo

corporativo o de alta saturacién

Se aplicara en aquellos casos en los que la
marca pise sobbre fondos de color corporativo
Pantone 185 CVC o en colores con saturacién
tan alta que hagan ilegible la version
bicromatica positiva.

Lecto resn Red ----------- @ Version monocromatica principal

Para aplicar en aquellos medios en los que se
requiera la impresion a un sélo color.

Lectores"Red

Lecto res. ° Red ----------- @ Version monocromatica alternativa

Se aplicara en aquellas aplicaciones que se
realicen en medios que soporten reproduccién
en escala de grises. El porcentaje de negro de
la trama sera del 40%

Lectores"'Red
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Colores

Versiones sobre fondos de diferente contraste

Lecto resn Red ----------- Q Fondos de suficiente contraste

Si vemos que el fndo tiene suficiente contraste
con los colores que componen la marca se
utilizara la version bicromatica

----------- D Fondos de baja luminosidad

Si el color de fondo tiene una baja luminosidad
no contrastara suficientemente con el negro

y puede que tampoco con el rojo. En este
caso utilizaremos la version monocromatica
principal

Lectores"Red

----------- G Fondos con efectos de color extrafios

El rojo puede ser conflictivo con algunas
tonalidades de verde, produciéndose entre
ellos lo que se llama un contraste simulténeo,
efecto que no nos deja ver con claridad el
contorno de los colores.

En este caso y en otros que presenten una mala

Lecto resn REd legibilidad de un color sobre otro utilizaremos
e la versién monocromatica principal.
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Tipografia principal

Lectores"Red

Frutiger 75 Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
1234567890

i1 #9%/&*()_°";" ¢ 2=/*-

Tipografia

Q Frutiger Black

Elegida no sélo por ser la tipografia corporativa
de la marca de la que deriva la nuestra,
Santillana en Red, sino también del grupo
matriz y de otras empresas del grupo.

La Frutiger es una tipografia de palo, elegante,
muy limpia y que nos proporciona una alta
legibiidad incluso en tamafos reducidos, por lo
que es una tipografia muy adecuada para su
uso y aplicacién en pantalla.

Para la composicidén de la marca se utiliza
exclusivamente en su formato "black" pudiendo
utilizarse como veremos mas adelante otros
formatos dentro de las aplicaciones segun las
necesidades de disefio
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Tipografias secundarias

Frutiger 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz
1234567890

i1#8%/&*()_°";"¢?=/*-

Frutiger 66 Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890

j1#S$%/&*()_°";"¢ 2=/*-

Frutiger 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

i1#$%/&*()_°";" ¢ 2=/*-

Frutiger 56 Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnAopqrstuvwxyz
1234567890

i1#8%1&*()_°"; "¢ 2=/*-

Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz
1234567890

i1#$%/&*()_°";" ¢ ?=/*-

Frutiger 46 Light Italic

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopgrstuvwxyz
1234567890

i 1#8%/&*()_°" "¢ 7=/*-

Tipografia

Q Familia tipografica Frutiger

Como deciamos anteriormente en el proceso
de disefio de las aplicaciones de la marca
necesitaremos contar con diferentes formatos
tipograficos para solucionar distintas
exposiciones de informacién

Para ello podremos utilizar la familia tipografica
Frutiger en diferentes pesos y formatos segun
necesidades

Aplicaciones on-line y multimedia

Podremos utilizar esta tipografia para
elementos graficos o multimedia, pero en el
cuerpo de la pagina necesitaremos utilizar
una tipografia de sistema. La tipografia
correcta sera una Verdana a un tamafio
minimo de 10 pixeles para obtener una buena
legibilidad de los textos en pantalla

Para mas detalle de las normas y colores de
utilizacion, consultar el libro de estilo web de
la marca.
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Aplicaciones de la imagen corporativa

Carta. Primera hoja (ejemplo reducido a un 80%) | 40 mm |
13 mm
Edificio Apot T
. Avda. Ribera del Sena, s/n
Frutiger Regular Q R ECITITD 28042 Madrid
Tel.: 91 353 78 00
= Fax. 91 353 00 00
Tamal_wo. 8pt. info@lectoresnred.com _
Interlineado: 10 pt.
17 mm

Lectores"Red

Santillana en Red, S.L. CIF: B83681627, R.M. de Madrid, Tomo XX general, Libro XX, Tomo XX, Hoja XXX, Inscripcion 12 del XX/XX/XXXX.
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Aplicaciones de la imagen corporativa

Carta. Segunda hoja (ejemplo reducido a un 80%) | 40 mm |

13 mm

Lectores"Red
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Tarjetas

85 mm

55 mm

O O

Agujeros troquelados

Aplicaciones de la imagen corporativa

©O

©

| | 7,5 mm

8 mm
Manuel Espafia de Segundo o
Este es su cargo

24 mm
Lectores!'Red

6,5 mm
Edificio Apot o

Avda. Ribera del Sena, s/n
28042 Madrid

Tel.: 91 353 78 00

Fax. 91 353 00 00
info@lectoresnred.com

O O

Frutiger 65 Bold
Tamafio: 8 pt.

Frutiger 56 Italic
Tamafio: 8 pt.

Frutiger 55 Roman

Tamano: 7,5 pt.
Interlineado: 8,5 pt.
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Aplicaciones de la imagen corporativa

Caja CD-DVD (ejemplo reducido un 80%)

Portada
- LectoresRed
30 mm.
7,5 mm. | |
Contraportada
_ Lectores"Red
8 mm
T Edificio A :
Avdac.?{ib:j;del Sena, s/n Q FrUtlger RegLIIar
igﬁ?;:\g&sir;ds 00 Tamano: 8pt.
Fax. 91353 00 00 Interlineado: 10 pt.
- info@lectoresnred.com
7,5 mm.
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Aplicaciones de la imagen corporativa

Galleta CD-DVD

Lectores"Red
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